MA Design and Branding Strategy

MA Design Strategy and Innovation 
課程介紹: 每年九月入學，一年完成碩士學位
	必修課程

	Design Research, Creativity and Innovation
	此課程藉由以下上課內容，作為準備實習、設計企劃案和論文階段之依據：
· 評估 設計、創造力、創新、科技和環境議題之間的關係(包括品牌和廣告)。
· 發展出調查研究及預測未來驅勢的技巧，並形成有相關性、創造力的解釋，然後成功表達實際結果。

	Design Management and Marketing
	了解組織結構背景中設計管理，特別是與行銷方面的關係。團隊合作將是此課程的主要特色。此外，還有：

· 增進設計者與客戶之間的了解     ( 利用市場研究與市場分析的技術
· 了解團隊合作和跨部門合作關係   ( 傾聽客戶的需求
· 清楚、具說服力的表達方式   

	Branding Strategy


	主要使學生能發展出一套對於品牌，以及品牌對公司形象和設計之間的策略性運用方法：

· 定義並解釋設計品牌來由，以及品牌策略運用方法。

· 評論並研究 品牌發展、設計、廣告和管理之間的關係。
· 教導如何塑造品牌，以及處理品牌發展過程和人事管理議題。
· 探討如何在未來因應突然出現的品牌趨勢而成立團隊。

	

	Design Futures
	Seminar Programme

使學生明瞭目前設計、創新、管理和合法科技技術之趨勢。此課程將邀請外界名人發表專業演說。

	

	Dissertation

	內容可針對一個設計好的成品或設計管理方面的議題表達出批評及看法，並運用所學得的思考方式，激發新的爭議問題。例如人事發展方面、創造力、新的工作方式。 


申請方式：免費申請協助及諮詢, 請洽本校台灣代表處聯絡 -- 京翰海外教育諮詢機構,

地址 – 北市長春路 149-3 號 3 樓  TEL: 02 – 25311458/25419797

Email: service@jingham.com.tw      Website: www.jingham.com.tw
